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“Eu valido verde” apela a responsabilidade e ao civismo dos lisboetas

CARRIS E METRO LANCAM CAMPANHA DE
COMBATE A FRAUDE

A CARRIS e o METRO DE LISBOA estdo a promover uma campanha de
incentivo a validacao do titulo de transporte e de combate a fraude. A
campanha “Eu valido verde” apela aos clientes para a validagdo do titulo de
transporte, sempre que se inicia uma viagem num veiculo da CARRIS ou na

passagem nos canais de acesso do METRO DE LISBOA.

Para Luis Vale, Secretario-Geral da CARRIS, a “finalidade desta campanha
passa por promover um apelo a responsabilidade e ao civismo de cada

utilizador dos transportes de Lisboa para que cada um “Seja Responsavel”.

Tendo como principal objetivo o combate a fraude, a campanha ‘Eu valido

”r

verde’ pretende, ainda, aumentar o numero de validagdes “validas” nos
veiculos; comunicar a aposta na fiscalizacdo dentro das viaturas e
carruagens; dar a conhecer o valor da coima associado a ndo detencao de
titulo de transporte valido; informar sobre a importancia da validacdo para
a manutencdo de algumas carreiras e linhas; alertar os clientes para a
necessidade de deterem o titulo devidamente validado para a viagem

realizada, entre outras.

Segundo dados da CARRIS e do METRO DE LISBOA, em 2012, ambas as
empresas transportaram cerca de 337 milhdes de passageiros, o que
representou uma reducao de cerca de 18% em relagdo a 2011. Segundo
Luis Vale “esta quebra de 18% foi sentida, de forma generalizada, em todos
os operadores da area metropolitana de Lisboa e é reflexo da reducao da

mobilidade urbana e, sobretudo, do aumento da fraude, como tem sido



carris ¢) HE

Transportes de Lisboa COMUNICADO DE IMPRENSA

constatado nas agOes de fiscalizacdo que a CARRIS e o METRO DE LISBOA
tém desenvolvido”.

Com o objetivo de contrariar o aumento de fraude, a CARRIS e o METRO DE
LISBOA tém vindo a realizar, com a colaboracdao da PSP, acbes de
fiscalizagao envolvendo meios de maior dimensao em locais, carreiras e

linhas de maior incidéncia de fraude.

Em termos de receita tarifaria, em 2012, o METRO DE LISBOA atingiu cerca
de 83 milhdes de euros e a CARRIS obteve cerca de 90 milhdes, o que
segundo Filipa Melo, Secretaria-Geral do Metropolitano de Lisboa,
“representou um montante de 173 milhdes de euros, refletindo, em relagao

ao ano anterior, um aumento de cerca de 10%".

“Com ajuda da campanha ‘Eu valido verde’ a CARRIS e o METRO DE LISBOA
preveem uma melhoria gradual da procura, que tera consequentemente,
reflexos positivos nas validagdes, dai resultando -um aumento da receita”,

explica Filipa Melo.

A campanha de validacao de titulo “Eu valido verde” pretende levar a todos
os utilizadores a mensagem que a validacdo é obrigatéria, apelando a
responsabilidade dos clientes.

A Campanha “Eu valido verde” foi concebida pela equipa de designers das
duas empresas hum trabalho conjunto de criatividade.

Esta campanha sera lancada, a partir do proximo dia 7 de fevereiro, nos

varios meios disponiveis da CARRIS e do METRO, nomeadamente:

e (Cartazes A2 nos autocarros da CARRIS

e Cartazes A4 elétricos da CARRIS

e Cartazes A3 nas carruagens do METRO

e Pendurantes nos autocarros da CARRIS

e Monofolhas nos porta-folhetos da CARRIS instalados nos veiculos

e Autocolantes nas portas dos motoristas (CARRIS)
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e Bolachas (peca residente junto aos canais de acesso do METRO)

e Colocacao de informacdo nos sites e facebook das 2 empresas

e Ecras MAVT (Maquinas de venda automatica do METRO)

e Utilizacdo das mensagens sonoras e escritas da rede de METRO

e Spot no Canal Lisboa (painéis de informacdo instalados em varias

zonas de Lisboa)

Estes meios de comunicacdo proéprios utilizados ndo se traduzem em

acréscimo de custos para as empresas.



